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Technik Reklamy

OPIS KIERUNKU

Zawdd Technik Reklamy taczy w sobie, wiedze ekonomiczng, plastyczng, psychologiczng
i lingwistyczng. Nauka na tym kierunku to fascynujaca podréz po polach projektowania graficznego,
jezykoznawstwa, marketingu, socjologii, historii sztuki i wielu innych dyscyplinach wiedzy. Nauczysz
postugiwac si¢ narzedziami marketingowymi, rozwija¢ i budowaé¢ wizerunek marki lub produktu, jak
przygotowacé profesjonalng kampani¢ reklamowa z wykorzystaniem roznorodnych technik reklamy
wizualnej, sesje fotograficzng i filmows, wystawe czy pokaz. Bedziesz specjalista taczacym wiedze
ekonomiczng, plastyczng, psychologiczng Zz umiej¢tno$cig planowania i organizacji kampanii
reklamowych i promocyjnych.

NAUCZYSZ SIE

W zaleznos$ci od miejsca pracy zadaniami technika reklamy sg:
« ocenianie skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowej
+  tworzenie elementéw identyfikacyjnych firm i produktéw - znaki graficzne, logotypy
« tworzenie tekstow reklamowych, sloganow, scenariuszy reklam
«  obstuga programow graficznych, wspotpraca z klientami i innymi firmami
+  sporzadzanie budzetu kampanii reklamowej, projektowanie reklamy wizualnej
«  pozyskiwanie klientow do wspotpracy z agencjami reklamowymi i mediami
« okreslanie celéw reklamowych przedsigbiorstwa i wyznaczanie sposobow ich realizacji
« tworzenie przekazow reklamowych dla potrzeb réznych typow mediow
+ publikacja przekazoéw reklamowych w mediach reklamowych
« organizacja dziatan promocyjnych przedsigbiorstwa, organizacja dziatalno$ci wystawienniczej

PERSPEKTYWY ZAWODOWE

Pracujac w agencji, technik reklamy moze by¢ zatrudniony jako:
- kierownik zlecenia (account executive) — osoba odpowiedzialna za cato$ciowy przebieg
kampanii lub promocji
«  pracownik dziatu kreacji (copywriter) — pracownik tworzacy hasta i slogany reklamowe, teksty
i scenariusze reklam, projekty graficzne plakatéw i folderow, scenarzysta lub rezyser reklamy
«  pracownik dzialu mediéw (media planner) — osoba wybierajaca najlepsze, jej zdaniem, srodki
przekazu do przenoszenia tresci reklamy
+ specjalista ds. marketingu, ds. reklamy, organizator dziatan promocyjnych, fotograf reklamowy
Zatrudnienie znajdziesz tez w kazdej firmie, w ktdrej potrzebni sg specjaliSci od promocji i reklamy.

KWALIFIKACJE

PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego
PGF.08. Zarzadzanie kampania reklamowa

PRZEDMIOTY REALIZOWANE W ZAKRESIE ROZSZERZONYM: jezyk angielski



