_

SPRZEDAZ TOWAROW. Czeé¢ 2

e Ekspozycja skoordynowana / projektowa — rézne produkty komplementarne sa Zgroma-
dzone w jednym miejscu, proponuje sie klientowi gotowe rozwigzanie. Klienci, widzac
takiego rodzaju ekspozycje, wykazuja sktonnosc do zakupu gotowego rozwigzania, tak-
ze dodatkowych produktéw uwzglednionych w ekspozyciji, takich jak produkty dekora-

)1 wnetrz, produkty do urzadzenia lazienki.

e Ekspozycja klasyfikujgca — polega na zaprezentowaniu roznych odmian tego samego
produktu, dzieki czemu klient moze sie zorientowad w cenie i jakogci. Nabywca poznaje ™~
mozliwosci zakupu produktu od najdrozszego do najtariszego.

Zaprojektuj rézne rodzaje ekspozycii: zaproponuj towary, miejsce ich prezenta-
CJ1 1 ustawienie w sklepach.

Butik damski — ekspozycja otwarta Nz
Towary:
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Uproszczony schemat ekspozycii
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Sklep sportowy — ekspozycja tematyczna (zimowa)
Towary:

Uproszczony schemat ekspozycji

Sklep meblowy — ekspozycja projektowa (pokéj typu ,gabinet”)
Towary:




