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‘ Miejsce prezentacji w sklepie ‘

przymusowe

magnesy

impulsy

Rodzaje ekspozycji towarow

Bardzo wazna jest ekspozycja towaréw w sklepie. Jesli jest odpowiednia, mozemy liczy¢
na wyzsze obroty. Mozemy wyréznic nastepujgce rodzaje ekspozycji towaréw w punkcie
sprzedazy detaliczne;:

o Ekspozycja otwarta — daje klientom swobode i fatwy dostep do produktéw, dzigki czemu
mozliwe jest ich wyprébowanie lub sprawdzenie poprzez dotykanie, przymierzanie itp.,
co maksymalizuje uwage klienta, zwieksza jego zaangazowanie; stosowana czesto
przez sklepy odziezowe.

e Ekspozycja tematyczna — ma na celu wy-
tworzenie zwiazku miedzy nabywca a kon-
kretnym wydarzeniem (np. swigta), pora
roku (lato, zima) czy rodzajem aktywnosci.
Styl ekspozycji nawiazuje do danego tema-
tu, jej celem jest wywolanie dodatkowego
impulsu zakupowego przez przypommnie-
nie i uéwiadomienie klientom potrzeby
zakupéw. Przykladem takich ekspozyc
przed nadchodzacym sezonem lub Swig-
tem jest np. ekspozycja przed $wietami Bozego Narodzenia. Dekoracje w sklepie 1 na wy-
stawie nawiazuja do $wiat i zimy, na centralnych miejscach s3 prezentowane propozycje
ksigzek jako prezentéw. Dodatkowym jej wzmocnieniem jest odpowiednia muzyka. Analo-
giczne ekspozycje dotycza zblizajacych si¢ wakacji (mapy, przewodniki), rozpoczecia roku
szkolnego (podreczniki, stowniki i artykuty szkolne), dnia dziecka itd.

e Ekspozycja typu styl zycia — ukazane s3 produkty pasujace do stylu Zycia nabywcy — czyli
zajel, zainteresowan lub pogladéw. Wazne elementy takie; ekspozycji to obrazy, filmy wi-
deo, dzwieki, rekwizyty itp. Ekspozycja taka jest czgsto stosowana przez sklepy odziezowe.




