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Ceny detaliczne

ceny urzedowe ceny umowne

— sztywne

— wolne

— sugerowane

Rys. 12.7. Rodzaje cen detalicznych

Wigkszos¢ cen na rynku to ceny wolne, samodzielnie ustalane przez handlowca. Ceny
urzedowe s3 ustalane przez organy administracji rzadowei; cenami urzedowymi sg np.
ceny niektérych lekéw. Ceny sztywne narzuca przedsiebiorstwu handlowemu producent,
W ten sposob konstruuja ceny np. przedsiebiorstwa marketingu bezposredniego, chcac
zagwarantowac dla finalnego kupujacego ceny katalogowe. Podobnie ceny ustalaja réw-
niez niektére wydawnictwa. Punktem wyjscia dla obliczeri cenowych jest wéwczas cena
detaliczna, od ktérej posrednicy otrzymuja rabat w wysokosci odpowiadajacej szczeblowi
obrotu. Ceny sugerowane drukuje sie na opakowaniach. Producent wskazuie cene towaru,
ale detalista moze sprzedac towar po innej cenie niz sugerowana. Jesli sprzeda go drozej
to znaczy, ze naliczyt sobie wyzsza marze niz sugerowana przez producenta, a jeéli taniej,
uzyskuje nizsza marze niz byla sugerowana przez producenta. Ceny sugerowane mozna
spotkac na opakowaniach batondéw, jogurtéw, ksigzek. Cena promocyina to cena obnizona
o rabat w celu zachecenia klientéw do zakupu, wyprzedania towaru zalegaj acego w maga-

zynach itp.

PRZYKtAD KALKULAC]I CENY

Tabela 12.1. Przyklad kalkulaciji cen

Cena zakupu 2000 zt
Koszty transportu + 100 zt
Ceﬁé n.abycia (cené za.kupu + .I{Dsz.{y-transpﬂrtu) il . . = 2100 z}
I<Ir:357;ty handlowe (+ 10% ceny zakuﬁu) . + 200 zt
Razem koszty (cena zakupu + .kﬁszty tran-spmrtu + k.nszty. handlmw.fe). = 2300 zt
Zysk haﬁdlﬂwca ]S%I}anz.ﬂych kosztow e i . . + 345 7zt
Cena. ﬁetalfczna . 2645 zi
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